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Cómo estamos?

• Mercado en los últimos años



Mercado Global

Fuente:  Coffee barometer 2018

Aprox. 25% ventas 
certificadas sobre 
producción global
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Producción certificada

Fuente: International institute for sustainable development
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Ventas globales de producción de café
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Las ventas de café certificado son todas las ventas aprobadas de una finca o grupo de productores a su primer cliente.
Años calendario

Las ventas globales de quienes tienen certificado Rainforest 
Alliance se incrementó 9% del 2017 al 2018
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Ventas de productores de café por origen

Crecimiento 
relativo 
2017-2018:

+7% +0% +19% +23% +23% +71% +5% +79% -17% -31% +28% -1% -13% +84% +66% +75%

Las ventas de café certificado son todas las ventas aprobadas de una finca o grupo de productores a su 
primer cliente.
Años calendario
*Otros' incluye: Uganda, Ruanda, Zambia. Papua Nueva Guinea, Malawi, Laos, Burundi, Panamá, Jamaica
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La mayoría de café Rainforest Alliance es de 
Brasil, Colombia y Guatemala 
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Ventas de productores de café 
por origen

‘Ventas globales’ son todas las ventas confirmadas de una finca o grupo de productores certificados 
confirmados a su primer cliente. Años calendario.
*’Otros' incluye: Uganda, Ruanda, Zambia. Papua Nueva Guinea, Malawi, Laos, Burundi, Panama, 
Jamaica
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Ventas globales de café

+ 35%

+ 14%

+ 42%

Reporte anual 2018-Programa UTZ

Las ventas globales de café UTZ se incrementaron en 42%, orientados en su mayoría por 
compras de orígenes clave como Brasil, Honduras y Vietnam. 

 Las ventas globales de café UTZ incrementadas en 42% fueron orientadas por minoristas del norte de Europa y 
marcas de alto volume en Europa y Estados Unidos. 

‘Ventas globales’ son todas las ventas confirmadas de una finca o grupo de 
productores certificados confirmados a su primer cliente. Años calendario.
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Ventas globales por origen

 Las ventas globales de café UTZ incrementadas en 42% fueron orientadas por minoristas del norte de Europa y 
marcas de alto volume en Europa y Estados Unidos. 

‘Ventas globales’ son todas las ventas confirmadas de una finca o grupo de productores certificados 
confirmados a su primer cliente. Años calendario.
‘Otros’ incluye: Burundi, China, República Dominicana, El Salvador, Laos, Panamá, Papua Nueva 
Guinea, Zambia.

Reporte anual 2018-Programa UTZ
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Ventas globales por origen 

 Brasil: incremento en ventas debido a alta demanda y récord de cosecha de Arábica

Relative growth 2017-
2018:

La mayoría de ventas de café UTZ son de Brasil (40%), Vietnam (18%) y Honduras (15%)

+49% +54% +59% +26% +44% -2% +2% -24% +68% +16% +22% +85% +22%+118%+8% +125%

Reporte anual 2018-Programa UTZ

‘Ventas globales’ son todas las ventas confirmadas de una finca o grupo de productores certificados confirmados 
a su primer cliente. Años calendario.
‘Otros’ incluye: Burundi, China, República Dominicana, El Salvador, Laos, Panamá, Papua Nueva Guinea, Zambia.
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Ventas globales - Arábica y Robusta

 La proporción de Arábica/Robusta es estable desde 2016 en Adelante.

Casi 40%  incremento en ventas de productores de Robusta y 43% de incremento en Arábica

Reporte anual 2018-Programa UTZ

‘Ventas globales’ son todas las ventas confirmadas  una finca o grupo de productores certificados 
confirmados a su primer cliente. Años calendario.
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Ventas de Café UTZ por Año
YTD 2017 – 2019, in MT

+ 16%

UTZ Management report

YTD 2018 YTD 2019 YTD 2018 YTD 2019 YTD 2018 YTD 2019

629,555,080 728,823,065 4,759,356 5,509,810 285,561 330,589 16%

% YTD Change
Volume in lbs Volume in Bags Volume in MT



Ventas mensuales de café UTZ
2017- YTD 2019

UTZ Management report



Quienes somos ahora?

• La Alianza genera 
oportunidades



Nuestra visión es un 
mundo donde la gente

y la naturaleza 
prosperan 

en armonía. 



Somos una alianza
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• 20% of global 
production

•Many brand & 
private labels

Tea

• 23% of global 
production

Cocoa

• 7% of global 
production

Banana

• 14% of global 
production

• 29 different 
origins 

Coffee

•Partner of 
RSPO

• Lat. Am & 
Pacific origins

• Personal care & 
speciality foodsPalm Oil

•Partner of FSC

• Paper, 
packaging & 
wood products

Forest 
Product
s

17

Rainforest Alliance – Sectores Prioritarios

Nuestra alianza aspira a cambiar la forma en que el mundo produce, 
adquiere y consume alimentos. 
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Buscamos impacto y 
transformación a escala

930,000+ productores; 3,400,000+ hectáreas; 21 países

440,000+ productores; 300,000+ trabajadores; 1,000,000+ 
hectáreas; 27 países

US$200,000,000+ de ventas en empresas forestales 
comunitarias; 2,000,000 hectáreas bajo un major manejo en 
6 países 
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Nuestras apuestas:

PAISAJES Y 
COMUNIDADES

REIMAGINAR 
LA 
CERTIFICACIÓN

SOLUCIONES DE 
CADENA DE 

SUMINISTRO 
ESPECIALIZADAS

INCIDENCIA

INTERVENCIÓN DE APOYO

INTERVENCIÓN DE APOYO

INTERVENCIÓN PRINCIPAL INTERVENCIÓN PRINCIPAL

elementos claves para un nuevo 
modelo de la sostenibilidad



Hacia donde vamos?
Retos y Oportunidades



Fortalecer la credibilidad 
de las empresas

Colaboración y apoyo a la medida
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Qué dicen los consumidores?
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Necesidad de 
autenticidad.



Qué dicen los 
consumidores?

Conocen? Saben? Están dispuestos a pagar más?
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Decisión de compra
-Sabor y Precio vs. Responsabilidad

FUENTE: Impacto de CSR en la imagen de las marcas de café, la percepción de la industria y de sus 
compras. Estudio con consumidores. 
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Qué significa la certificación???

FUENTE: Impacto de CSR en la imagen de las marcas de café, la percepción de la industria y de 
sus compras. Estudio con consumidores. 
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FUENTE: Impacto de CSR en la imagen de las marcas de café, la percepción de la industria y de sus 
compras. Estudio con consumidores. 

No hay suficientes productos certificados en el mercado
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Quienes quieren pagar más?
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Cada vez más presencia en 

paisajes productivos, 

Desarrollo de demanda local!!

Mundial:
˜500

Latinoamérica: 
˜100



Compromiso de las 
marcas!
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Declaraciones de compras sostenibles



Reimaginar la 
certificación

32



Canales para reimaginar la certificación

Mayor impacto para la personas y la naturaleza

• Adaptación a diferentes contextos

• Reconocimiento y recompensa a las mejoras.

Mejora en nuestro actual sistema de certificación:

• Fortaleciendo el aseguramiento

• Fortaleciendo el poder de los datos

Proporcionando más valor a los productores y socios de la 
empresa



34

Línea de tiempo para el programa de certificación 2020

Junio – Agosto 
2019

Consultas sobre 
el Estándar de 

Agricultura 
Sostenible y 
Cadena de 
Custodia

Enero 2020 

Estándar de 
Agricultura 
Sostenible y 
Cadena de 

Custodia 2020 
publicado

2020

Implementación: 
Desarrollo de 

herramientas y 
directrices

Principios de 
2021

Empiezan 
auditorías con el 
nuevo estándar.



MUCHAS GRACIAS!!


